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REGULAMIN KONKURSU
§1 Postanowienia ogdlne

Regulamin okresla zasady i warunki uczestnictwa w konkursie ,,CHALLENGER 2.0” (dalej: ,,Konkurs”).

Organizatorem Konkursu jest spotka CREATIVO Sp. z o0.0., z siedzibg przy Alei Wilanowskiej 75 lok 20,
02-765 Warszawa, zarejestrowana w krajowym Rejestrze Sgdowym, prowadzonym przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy, pod numerem KRS 0000563647, bedaca
wtascicielem marki Retail Institute (dalej: ,Organizator”).

Nadrzednym celem Konkursu jest pobudzenie kreatywnosci, przetamywanie schematdéw, promocja
tworczego myslenia, zorientowanie firm i zespotéw na kreowanie i dziatanie, a takze danie impulsu branzy
retail do zmian opartych o wiedze, doswiadczenie, sprawdzone rozwigzania i wspotprace z innowatorami.

Celem szczegétowym Konkursu jest:
a) wylonienie najbardziej innowacyjnych start-upéw;
b) wytonienie najbardziej innowacyjnych spétek technologicznych;
c) stworzenie platformy wymiany wiedzy, doswiadczen i kreacji innowacyjnych pomystéw pomiedzy
spotkami retailowymi oraz innowacyjnymi;
d) popularyzacja najciekawszych pomystow, idei, rozwigzan, trenddw, zjawisk;
e) faczenie start-updw z potencjalnymi klientami.

Konkurs jest integralng czescig programu Challenger 2.0 stworzonego przez Centrum Transferu Wiedzy i
Innowacji NextGenlLab nalezgcego do Retail Institute, bedgcego wtasnoscig Organizatora. Szczegoty
dotyczace programu Challenger 2.0 znajdujg sie na stronie internetowej www.einstitute.com.pl.

W celu unikniecia watpliwosci Konkurs, ktérego warunki zostaty okreslone w Regulaminie, nie jest zadng z
gier losowych, ani zaktadem wzajemnym w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz.U.2018.165 t.j. ze zm.).

Aktualne Informacje dotyczgce Konkursu, w tym formularza zgtoszeniowego do Konkursu (dalej: , Aplikacja
Konkursowa”) znajdujg sie na stronie internetowej (www.einstitute.com.pl) w zaktadce NextGenLab,
CHALLENGER 2.0 (dalej: ,,Strona Konkursu”).

Konkurs kierowany jest do:

a. petnoletnich studentéw, absolwentéw i mtodych pracownikéw naukowych uczelni wyzszych
urodzonych po 1992 roku (28 lat) (dalej: ,Student”);

b. start-updw (dalej: , Start-up”);
spotek technologicznych (dalej: ,,Spétki Technologiczne”)

zwanych facznie Uczestnikami.
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Start-up rozumiany jest jako przedsiebiorstwo (osoba prawna/jednoosobowa dziatalno$é gospodarcza),
ktére w momencie przystgpienia do konkursu prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg krécej niz 5 lat, liczac od
daty zarejestrowania w Rejestrze Przedsiebiorcow lub CEIDG.

Spdétka Technologiczna to przedsiebiorstwo (osoba prawna), ktére prowadzi dziatalnos¢ komercyjng diuzej
niz 5 lat, liczac od daty zarejestrowania w Rejestrze Przedsiebiorcow.

W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze dopusci¢ do Konkursu Uczestnikéw
nieznacznie odstajacych od kryteriow, o ktérych mowa w ust. 9 lub ust. 10.

Organizator zastrzega mozliwos¢ nieprzyjecia Uczestnika do Konkursu bez podawania przyczyny.

Zgtaszajac sie do udziatu w Konkursie Organizatora, Uczestnik oswiadcza, ze:

a. w catosci akceptuje warunki Konkursu zawarte w niniejszym Regulaminie;

b. projekt/pomyst/rozwigzanie zgtoszone w Aplikacji Konkursowej (dalej: ,Praca konkursowa”)
stanowi przejaw jego indywidualnej i oryginalnej twdrczos$ci Uczestnika lub jego pracownikéw
oraz, ze przystugujg mu wszelkie prawa do zgtoszonego projektu/pomystu/rozwigzania, w tym
autorskie prawa majatkowe, i nie s3 one w zaden sposob ograniczone ani obcigzone. Uczestnik
Konkursu gwarantuje, iz w czasie trwania Konkursu prawa te nie zostang zbyte ani obcigzone na
rzecz osob trzecich;

c. korzystanie z Pracy konkursowej na potrzeby Konkursu zgodnie z Regulaminem nie zagrozi ani nie
naruszy niczyich praw, débr, dobrych obyczajéw ani tajemnicy chronionej prawem lub na
podstawie zobowigzania;

d. jego udziat w Konkursie nie narusza ani nie naruszy postanowien zadnych umoéw ani praw oséb
trzecich, w tym miedzy innymi patentdow, praw autorskich, tajemnicy przedsiebiorstwa, znakow
towarowych, reklamy ani débr osobistych jak réwniez nie ujawni z naruszeniem obowigzujgcych
przepisow prawa zadnych informacji poufnych lub zastrzezonych dotyczacych innej osoby lub
podmiotu;

e. zgtoszenie Aplikacji Konkursowej nastgpito za wiedzg i zgoda zarzadu Start-upu/Spotki
Technologicznej.

Uczestnik Konkursu ponosi petng odpowiedzialnos¢ za wszelkie roszczenia oséb trzecich dotyczace Pracy
Konkursowej zgtoszonej do Konkursu przez Uczestnika Konkursu, w tym w szczegdlnosci wynikajace z
tytutu naruszenia ich praw autorskich do projektéw/pomystéw/rozwigzan zaprezentowanych w ramach
Konkursu, praw osobistych lub majgtkowych.

W przypadku zgtoszenia jakichkolwiek naruszen lub roszczen przez osoby trzecie do Pracy konkursowe;j
danego Uczestnika (tj., w szczegdlnosci dotyczgcych naruszenia praw wiasnosci intelektualnej do
projektéw/rozwigzan zaprezentowanych w ramach Konkursu):
a. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia tego Uczestnika z Konkursu;
b. Uczestnik Konkursu, ktory zaprezentowat dany pomyst, chroni, zwalnia i zabezpiecza Organizatora
przed odpowiedzialnoscig w zakresie wszelkich takich roszczen.
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Uczestnik Konkursu dokonujgc Aplikacji Konkursowej wyraza zgode na wykorzystanie przez Organizatora
swojego znaku towarowego, oznaczen stownych, graficznych lub o charakterze stowno-graficznym w
materiatach marketingowych lub informacyjnych dotyczacych lub zwigzanych z Konkursem.

Nad prawidtowym przebiegiem Konkursu czuwac bedzie Rada Ekspertdow Retail Institute, Przedstawiciel
Organizatora oraz Jury (dalej: ,,Jury” lub ,Kapituta Konkursowa”).

Rada Ekspertow Retail Institute sktada sie ze statych ekspertéw wspdtpracujgcych przy projektach
wspétorganizowanych przez Retail Institute. W Jury zasiada¢ bedzie co najmniej 3 cztonkéw wybranych
przez Organizatora Konkursu. Szczegétowe informacje dotyczace Kapituty Konkursowej bedg udostepniane
na Stronie Konkursu.

Konkurs prowadzony jest przez Organizatora na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Jego Uczestnikami moga
by¢ podmioty zarejestrowane, dziatajgce zaréwno w kraju jak i za granica.

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne i:

e bezptatne dla Studentow;

e bezptatne dla Start-up’ow;

e ptatne w wysokosci 5000 ztotych + VAT dla Spétek Technologicznych.

Spétka Technologiczna uiszcza optate na podstawie wystawionej faktury VAT tytutem uczestnictwo w
Konkursie, przelewem na konto Organizatora, nie pdzniej niz 14 dni od przestania do Organizatora Aplikacji
Konkursowej. Optata za uczestnictwo w Konkursie nie podlega zwrotowi w zadnym przypadku, z wyjgtkiem
sytuacji, w ktérej Organizator odwota Konkurs.

§ 2 Zasady Konkursu

Organizator zastrzega mozliwos¢ zmiany terminéw zgtoszen Aplikacji Konkursowych, o ktérych mowa w
niniejszym Regulaminie. Wszelkie zmiany bedg na biezgco publikowane na Stronie Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo do odrzucenia zgtoszen, ktdre nie spetniajg warunkow i kryteriow
Konkursu, nie sg innowacyjne, nie wpisujg sie w idee Centrum Transferu Wiedzy i Innowacji NexGenLab,
sg niekompletne albo fikcyjne, a takze gdy naruszajg przepisy prawa powszechnie obowigzujacego, zasady
wspotzycia spotecznego lub dobre obyczaje, w szczegdlnosci propagujgce tresci obrazliwe, wulgarne,
dyskryminujgce pteé, rase, narodowosé, jezyk, religie, nawotujgce do przemocy lub agresji, zawierajace
grozby pod adresem oséb trzecich.

Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Konkursu bez podania przyczyn, w szczegdlnosci w
przypadku zgtoszenia niewielkiej liczby Aplikacji Konkursowych.

Wszelkie koszty podrézy, zwigzane z uczestnictwem w spotkaniach i prezentacjach, o ktérych mowa w § 2
i § 3 Regulaminu ponosi Uczestnik.
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5. Protokoty i formularze ocen nie sg jawne, ale w szczegdlnych przypadkach, za zgodg wszystkich cztonkdéw
Jury, mogg zostaé udostepnione.

6. W przypadku rezygnacji z udziatu w Konkursie Start up-u/Spoétki Technologicznej, prawo wziecia udziatu w
nim bedzie miat Start-up/Spdtka Technologiczna z kolejnego miejsca na short- liscie.

7. Konkurs sktada sie z V etapow:

a) | etap Konkursu — Rekrutacja

Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy wypetni¢ wszystkie pola Aplikacji Konkursowej na stronie internetowej o
ktorej mowa w § 1 ust. 7 Regulaminu i postepowac zgodnie ze znajdujgca sie tam instrukcjg dotyczacg termindw
i sposobu wysytki. Organizator zastrzega mozliwos¢ weryfikacji Aplikacji Konkursowych pod katem
prawdziwosci zawartych w nich danych, jak rowniez spetniania kryteriéw zawartych w niniejszym Regulaminie,
na kazdym etapie Konkursu. Dla celéw weryfikacyjnych Organizator jest uprawniony do zgdania potwierdzenia,
ze Aplikacja Konkursowa zostata zgtoszona za zgodg 0sdb uprawnionych do reprezentacji Uczestnika.

b) Il etap Konkursu — Ocena formalna i merytoryczna

Organizator, Rada Ekspertéw i Jury dokonajg wstepnej analizy Aplikacji Konkursowych. Aplikacje spoétek Start-
up oraz Technologicznych beda oceniane przy uwzglednieniu nastepujacych kryteriow:

a. poziom innowacyjnosci rozumianej jako wdrozenie nowego lub znaczgco udoskonalonego produktu
(wyrobu lub ustugi), procesu, nowej metody marketingowej lub nowej metody organizacyjnej w
praktyce gospodarczej, organizacji miejsca pracy lub stosunkach z otoczeniem;

b. korzysci jakie niesie wdrozenie zaproponowanego rozwigzania oraz transparentnosci modelu
biznesowego

c. adekwatno$é w odniesieniu do celéw Konkursu, ustalonych przez Organizatora w § 1 ust. 3 i ust. 4
Regulaminu.

Aplikacje Studentéw beda oceniane przy uwzglednieniu nastepujacych kryteriow:

formalnych (wiek, uczelnia, kierunek studiow)

wyrazona motywacja do udziatu w programie

umiejetnosc¢ krytycznego myslenia; formutowania wypowiedzi, ocen

umiejetnosci rozwigzywania kompleksowych probleméw, kreatywnosé, twérczos¢;
zaangazowanie.

P a0 T

Najciekawsze pomysty/rozwigzania zgtoszone przez Start-up i Spétki Technologiczne zostang ogtoszone w
formule tzw. short-list. Wszyscy Uczestnicy Konkursu otrzymajg zaproszenie do wziecia udziatu w programie
Challenger 2.0, prowadzonym przez Organizatora Konkursu. Lista spotek zostanie ogtoszona na stronie
Konkursu.

Studenci wybrani do programu Challenger 2.0 otrzymaja potwierdzenie drogg e-mail.
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c) lll etap Konkursu
Formuta pracy w ramach programu Challenger 2.0 zostata opisana na stronie Konkursowej, w zaktadce Etapy.

d) IV etap Konkursu

e Start-upy — Jury Konkursu, w oparciu o wiedze zdobytg z Aplikacji Konkursowych, po
spotkaniach i rozmowach indywidulanych z Uczestnikami wytoni do 2 laureatéw oraz do 3
wyréznionych w Konkursie;

e Spdtki Technologiczne — Uczestnicy Centrum Transferu Wiedzy i Innowacji NextGenLab oraz
Jury i Rada Ekspertow Retail Institute, po prezentacjach w trakcie Innovation Days 2020
wytoni do 2 laureatow oraz do 3 wyrdznionych w Konkursie.

e Studenci — Jury Konkursu, po spotkaniach i prezentacjach studentéw wytoni do 3 zespotéw
laureatéw oraz do 3 zespotéow wyrdznionych w Konkursie.

e) V etap Konkursu — Ogtoszenie laureatow
Jury sposrod wyrdznionych Uczestnikéw dokonuje wyboru laureatéw Konkursu.

f) VI etap — Nagrodzenie laureatow

8. Wazne terminy w Konkursie:

Wszystkie terminy znajdujg sie na Stronie Konkursu (einstitute.com.pl)

§3 Nagrody

Uczestnicy otrzymujg zaproszenie do wziecia udziatu w programie Challenger, ktdrego czescig jest niniejszy
Konkurs. Nagrody przyznaje Organizator Konkursu. Minimalny pakiet nagréd za udziat w Konkursie
obejmuje nagrody wyszczegdblnione w niniejszym paragrafie.

1. Nagrody w Konkursie:
1.1. Start up-om z short list zostang przyznane nastepujgce nagrody:

e bezptatny udziat 2 oséb w czesci merytorycznej Challenger 2.0

e prezentacja (do 20 minut) w gronie potencjalnych klientéw i odbiorcéow rozwigzan
oraz mediow w formule okreslonej przez Organizatora (bez udziatu innych start-
upow)

e sesja konsultacyjna (rady, sugestie, pytania, watpliwosci, rekomendacje dot.
usprawnien) w gronie ekspertéow, potencjalnych klientéw (do 20 min) bedace
nieocenionym zrédtem wiedzy na temat potrzeb i mozliwosci wdrozenia rozwigzania
w centrach i sieciach handlowych

e zamieszczenie nazwy Spotki na stronie Konkursu oraz fanpage’u

1.2. Z short list Jury wybierze do 3 wyrdznionych Start up-éw. Wyrdznionym Start up-om zostang
przyznane nastepujace nagrody:

e nagrody, o ktérych mowa w pkt 1.1 powyzej oraz:

e dyplom pét-finalisty programu Challenger 2.0.
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Sposréd wyrdznionych Spétek Technologicznych zostanie wybrany laureat Konkursu, ktéremu
zostang przyznane nastepujgce nagrody:
e nagrody, o ktérych mowa w pkt 1.2 powyzej oraz:
e statuetka laureata Konkursu,
e spersonalizowany pakiet wsparcia w promocji i komercjalizacji rozwigzania
przygotowany przez Retail Institute.

Spétki Technologiczne z short-listy zostang nagrodzone mozliwos$cig zaprezentowania sie (20 minut)
w gronie potencjalnych klientéw i odbiorcéw rozwigzan oraz mediéw w formule okreslonej przez
Organizatora.

Z short list Jury wybierze do 3 wyrdznionych Spétek Technologicznych. Wyréznionym Spdtkom
Technologicznym zostang przyznane nastepujace nagrody:

e nagrody, o ktéorych mowa w pkt 1.4 powyzej oraz:

e sesja konsultacyjna (20 min.) (rady, sugestie, pytania, watpliwosci, rekomendacje
dot. usprawnien) w gronie wybranych ekspertéw, potencjalnych klientéw bedaca
nieocenionym zrédtem wiedzy na temat potrzeb i mozliwosci wdrozenia rozwigzania
w centrach i sieciach handlowych.

Sposréd wyrdznionych Spétek Technologicznych zostanie wybrany laureat Konkursu, ktéremu
zostang przyznane nastepujgce nagrody:

e nagrody o ktérych mowa w pkt 1.5 powyzej oraz:

e statuetka laureata Konkursu

Studenci zakwalifikowani do programu Challenger 2.0, ktdrzy przejdg przez caty proces rekrutacji
otrzymaja:

e bezptatny udziat w max. 10 dniowym programie Challenger 2.0;

e bezptatny warsztat design thinking i tworzenia innowacyjnych produktow i ustug;

e bezptatny udziat w konferencji dot. wyzwan branzy centrow i sieci handlowych

o certyfikat odbycia stazu w dziale innowacyjnosci Retail Institute

Sposréd najlepszych zespotéw Studentédw zostang wybrani laureaci Konkursu, ktérym zostang
przyznane nastepujace nagrody:
e wsparcie Retail Institute w zakresie obstugi prawnej i biznesowej pozwalajgcej
przeprowadzi¢ pilotaz w wybranym centrum i/lub sieci handlowej biorgcej udziat w
programie Challenger 2.0;
e wsparcie w promocji oraz wdrozeniu stworzonego rozwigzania w wybranych
centrach uczestniczacych w programie
e statuetka laureata Konkursu.

taczna wartos¢ nagréd w Konkursie zgodnie z trescig przepisu art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy o podatku
dochodowym od 0sdb fizycznych stanowi wartos¢ wolng od opodatkowania podatkiem dochodowym.

Organizator zobowigzuje sie w dobrej wierze do przeprowadzenia negocjacji z laureatami Konkursu, celem
pisemnego uzgodnienia warunkow wspdtpracy, w szczegdlnosci dotyczacy spersonalizowanego pakietu
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wsparcia w promocji i komercjalizacji rozwigzania, jakiego udzieli laureatom Konkursu Retail Institute.
Organizator zastrzega mozliwos¢ zawarcia z laureatem odrebnej umowy w tym zakresie.

Wszystkie nagrody majg charakter bezgotdwkowy, Uczestnikom nie przystuguje prawo do ich wymiany na
nagrode innego rodzaju bgdz gotéwke.

Uczestnicy nie mogq odsprzedac ani przekaza¢ osobom trzecim przyznanych w Konkursie nagrod.
Uczestnicy mogg ztozy¢ oswiadczenie o odmowie przyjecia nagrody.

Nieobecni na spotkaniach Challenger 2.0/Innovation Days Uczestnicy nie biorg udziatu w Konkursie, przy

czym:

13.1. nieobecnos¢ wyrdznionego Uczestnika w spotkaniach Challenger 2.0 oznacza dyskwalifikacje (Start-
up);

13.2. nieobecnos¢ wyrdznionego Uczestnika w spotkaniach Challenger 2.0 oznacza dyskwalifikacje
(Student);

13.3. nieobecno$¢ wyrdznionego Uczestnika w spotkaniach Innovation Days oznacza dyskwalifikacje
(Spdtka Technologiczna);

13.4. jezeli laureat Konkursu nie moze pojawi¢ na ceremonii wreczenia nagréd w celu odbioru Nagrody,
upowazniona osoba powinna go reprezentowac.

Jesli zdobywca nagrody bedzie jakikolwiek podmiot, ktéry nie spetnia warunkéw wskazanych w niniejszym
Regulaminie, taki Uczestnik traci prawo do Nagrody.

Organizator uprawniony jest do przyznania innych nagrdd i korzysci bedgcych efektem wspodtpracy z
partnerami medialnymi programu Challenger 2.0, w szczegdlnosci nastepujacych nagrod:

15.1. TARCZA — rozwigzania wspierajgce centra i sieci handlowe w zwalczaniu skutkéw epidemii
koronawirusa w Polsce

15.2.NEW RETAIL - robotyka, automatyzacja, Al, uczenie maszynowe, algorytmy, rozwigzania
optymalizujgce procesy biznesowe we wszystkich obszarach dziatan firm, narzedzia analityczne,
software, etc.;

15.3. GREEN RETAIL- rozwigzania obnizajgce ucigzliwos¢ ekologiczng centréw i sieci handlowych oraz
wspierajgce ochrone srodowiska i klimatu, energetyka, circular economy zaréwno w centrach jak i
sieciach handlowych, etc.;

15.4. CUSTOMER & EXPERIENCE — rozwigzania dedykowane klientom centéw i sieci handlowych budujgce
ich pozytywne doswiadczenia, PropTech, FinTech, EduTech, lajfstajl i wszystko co dotyczy handlu i
zarzadzania centrami;

15.5. Wow Award - nagroda dla tych, ktdrzy nie wiedzieli, ze sie nie da, ktdrzy nie mieszczg sie w zadne
rubryczki i paragrafy, ktérych idee i rozwigzania wykraczajg poza schematy i kategorie.
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16. Organizator zastrzega mozliwos¢ odstgpienia od przyznania nagréd dla laureatéw i wyrdznionych w
przypadku, gdy zadna z Prac Konkursowych zgtoszonych przez Uczestnikédw nie spetnia wymagan
Organizatora.

§4 Prawa i przetwarzanie danych osobowych

1. W trakcie sesji/spotkania/ prezentacji, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie, w szczegdlnosci w § 2
i § 3 powyzej, Organizator ma prawo do wykonywania zdje¢ oraz nagrywania filmoéw na potrzeby ich
wykorzystania w $rodkach masowego przekazu (TV, radio, Internet, prasa) oraz w celach
dokumentacyjnych, promocyjnych i marketingowych Organizatora, partneréw i sponsoréw Konkursu oraz
innych podmiotéw wskazanych przez Organizatora. Udziat w Konkursie jest jednoznaczny z wyrazeniem
zgody na rejestracje, wykorzystanie oraz emisje przez Organizatora, podmioty z nim powigzane oraz przez
sponsoréw i partneréw Konkursu, wizerunku/gtosu/wypowiedzi kazdego z Uczestnikdw Konkursu we
wszystkich materiatach promocyjnych i marketingowych bez zadnych ograniczern czasowych ani
terytorialnych.

2. Wyrazenie zgody oznacza, ze zdjgcia, filmy oraz nagrania zarejestrowane w trakcie Konkursu mogg by¢
publikowane na stronie internetowej Organizatora lub na innych stronach internetowych prowadzonych
przez Organizatora, partneréw i sponsordw Konkursu oraz innych podmiotéw wskazanych przez
Organizatora, w tym emitowane w formatach audio, wideo i w formie obrazéw oraz w TV.

3.  Administratorem danych osobowych udostepnianych przez Uczestnikdw Konkursu, w szczegdlnosci w
Aplikacji Konkursowej jest Organizator. Udostepnione w Aplikacji Konkursowej dane beda przetwarzane
w celu organizacji i przeprowadzenia Konkursu, oceny formalnej i merytorycznej zgtoszen do Konkursu,
kontaktu z Uczestnikami, przyznania nagrdd, informowania Uczestnikéw o kolejnych edycjach Konkursu
lub zaproszenia ich do edycji Konkursu w latach nastepnych, przekazanie partnerom merytorycznym w
celu umozliwienia im oceny zgtoszen lub kontaktu z Uczestnikami, a takze informowania o inicjatywach
Organizatora.

4.  Uczestnik biorgcy udziat w programie Challenger 2.0 jest Swiadomy tego, iz Rada Ekspertédw oraz Kapituta
Konkursowa wejda w posiadanie informacji, ktére mogg by¢ uwazane za tajemnice spoétki. Organizator nie
ponosi odpowiedzialnosci za ujawnienie tajemnicy i informacji zawartych w Aplikacji Konkursowej.
Uczestnik, na etapie zgtaszania Aplikacji Konkursowej, musi dokonaé¢ oceny ewentualnego ryzyka
wynikajagcego ze zgtoszenia sie do Konkursu i rozumie, iz formuta Konkursu uniemozliwia petne
zabezpieczenie i ochrone prezentowanych tresci przed kradziezg, uszkodzeniem, utratg lub bezprawnym
dostepem.

§5 Prawa autorskie

1. Z chwilg zgtoszenia do Konkursu Organizator uzyskuje licencje upowazniajgcg Organizatora do
nieodptatnego korzystania z majatkowych praw autorskich do Pracy konkursowej (dalej: ,Licencja”) w
celu prowadzenia i promocji Konkursu.
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Dla unikniecia watpliwosci, Licencja nie uprawnia Organizatora do korzystania z know-how
Uczestnikdw w celu prowadzenia wtasnej dziatalnosci ani do realizacji rozwigzan zgtoszonych w
Konkursie przez Uczestnikdw.

Licencja obejmuje wszystkie pola eksploatacji, okreslone w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku -
o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w szczegdlnosci Organizator uprawniony jest do:

a) utrwalania jakgkolwiek technikg, jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie, w tym m.in.
drukiem, na ptycie cd/dvd, cyfrowo;

b) zwielokrotniania jakgkolwiek technikg, jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie, w tym m.in.
drukiem, na ptycie cd/dvd, cyfrowo;

c) wprowadzania do obrotu;

d) wprowadzania do pamieci komputera oraz do sieci komputerowej i/lub multimedialnej;

e) publicznego udostepniania w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym (m.in. udostepniania w Internecie);

f) publicznego wykonania i/lub publicznego odtwarzania;

g) wystawiania, wyswietlania;

h) ttumaczenia, przystosowywania, zmiany uktadu lub jakichkolwiek innych zmian;

i) uzyczania i/lub najmu, dzierzawy;

j) wykorzystywania w celach marketingowych.

Organizator ma prawo do korzystania z fragmentéw Pracy konkursowej i rozporzadzania nimi w
zakresie pdl eksploatacji, okreslonych w ust. 3 niniejszego paragrafu.

Licencja, o ktorej mowa powyzej, nie jest ograniczona ani czasowo, ani terytorialnie, tzn. odnosi sie
zaréwno do terytorium Polski jak i do terytoriéw wszystkich innych panistw.

§6 Postanowienia koncowe

Postanowienia Kapituty Konkursowej sg ostateczne. Uczestnikom nie przystuguje procedura
odwotawcza.

Nazwy wyrdznionych Uczestnikéw i laureatédw Konkursu zostang opublikowane na stronie
einstitute.com.pl, fanpage’u Retail Institute, ewentualnie na stronach Partneréw medialnych.

Organizator bedzie kontaktowat sie z Uczestnikami poprzez zamieszczanie informacji na stronie
Konkursu, fanpage’u oraz mailowo.

Organizator zastrzega prawo wprowadzania zmian do niniejszego Regulaminu. Zmiany wchodzg w
zycie z chwilg publikacji na Stronie Konkursu.
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5. W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej w Polsce, Organizator dopuszcza mozliwosé
poszczegdlnych etapéw Konkursu w formie online lub innej zapewniajgcej bezpieczenstwo
Uczestnikom Konkursu. Taka zmiana organizacji Konkursu nie moze by¢ odczytana za ograniczanie
praw Uczestnikéw Konkursu. W zwigzku z powyzszym, zmianie mogg ulec takze terminy okreslone w
niniejszym Regulaminie. Wszelkie zmiany organizacji Konkursu zwigzane z sytuacjq epidemiologiczng
beda na biezgco publikowane w Stronie Konkursu.

Warszawa, 2 kwietnia 2020 r.
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